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Работа аттестационной комиссии осуществлялась в соответствии с Положением об итоговой аттестации выпускников высших учебных заведений Российской Федерации, утвержденным  приказом Министерства образования РФ № 1155 от 25.03.2003 и Положением об итоговой государственной аттестации выпускников Волгоградского государственного университета (2003 г.).
Председателем Государственной аттестационной комиссии утвержден д.э.н., профессор кафедры мировой экономики и экономической теории Волгоградского государственного технического университета, Попкова Елена Геннадьевна.
Состав Государственной аттестационной комиссии утвержден приказом ректора ФГБОУ ВПО «Волгоградский государственный университет» № 01-07.1-57 от 07.02. 2012 г.
Итоговую государственную аттестацию проходило 23 студента.

1. Перечень аттестационных испытаний, входящих в процедуру итоговой государственной аттестации студентов по специальности 080111.65 «Маркетинг»
1. Государственный экзамен по специальности 080111.65 «Маркетинга»;

2. Защита выпускной квалификационной работы по специальности 080111.65 «Маркетинг».
2. Состав Государственной аттестационной комиссии по специальности 080111.65 «Маркетинг»
2.1. Состав комиссии по приему государственного экзамена:
Председатель:

Фролов Даниил Петрович, д.э.н., профессор, зав. кафедрой маркетинга и рекламы Волгоградского государственного университета;
Члены:

1. Заместитель: Полусмакова Наталия Сергеевна, к.э.н., доцент, доцент кафедры маркетинга и рекламы Волгоградского государственного университета;
2. Антоненко Вероника Владимировна, к.э.н., доцент, доцент кафедры маркетинга и рекламы Волгоградского государственного университета;

3. Мушкетова Наталья Сергеевна, к.э.н., доцент, доцент кафедры маркетинга и рекламы Волгоградского государственного университета;

4. Писков Геннадий Михайлович, к.э.н., доцент кафедры маркетинга и рекламы Волгоградского государственного университета;

Технический секретарь: специалист по учебно-методической работе кафедры маркетинга и рекламы Тафинцева Марина Сергеевна.
2.2. Состав комиссии по защите выпускных квалификационных работ:
Председатель:

Попкова Елена Геннадьевна, доктор экономических наук, профессор, кафедры мировой экономики и экономической теории Волгоградского государственного технического университета;
Члены:

1. Заместитель: Фролов Даниил Петрович, д.э.н., профессор, зав. кафедрой маркетинга и рекламы Волгоградского государственного университета;

2. Антоненко Вероника Владимировна, к.э.н., доцент, доцент кафедры маркетинга и рекламы Волгоградского государственного университета;

3. Бондаренко Александр Сатниславович, к.э.н., генеральный директор ООО «Комсомольская правда в Волгограде» (работодатель);

4. Мушкетова Наталья Сергеевна, к.э.н., доцент, доцент кафедры маркетинга и рекламы Волгоградского государственного университета;

5. Писков Геннадий Михайлович, к.э.н., доцент кафедры маркетинга и рекламы Волгоградского государственного университета;

6. Полусмакова Наталия Сергеевна, к.э.н., доцент, доцент кафедры маркетинга и рекламы ВолГУ;

Технический секретарь: специалист по учебно-методической работе кафедры маркетинга и рекламы Тафинцева Марина Сергеевна.
3. Анализ результатов сдачи государственного экзамена
3.1. Студенты заочного отделения допущены к сдаче государственного междисциплинарного экзамена приказом ректора № 18-04-1-215 от 29.02.2012 г. Перед проведением экзамена проведены консультации по дисциплинам специальности «Маркетинг».
Содержание экзаменационных билетов соответствует требованиям квалификационной характеристики специалиста по рекламе, направлено на выявление у выпускников теоретических знаний и умений, навыков их практического использования в прикладных ситуационных задачах. 
Для аттестации студентов в части теоретического обучения были включены вопросы по дисциплинам: управление маркетингом; коммерческая деятельность; товароведение, экспертиза и стандартизация; ценообразование; поведение потребителей; организация отделов маркетинга и сбыта; маркетинговые коммуникации; маркетинг в отраслях и сферах деятельности; развитие рынка управленческого консультирования; международный маркетинг; маркетинговые исследования; прикладной маркетинг.

Для оценки практических навыков - разработаны задачи по перечисленным выше дисциплинам. Теоретическая и практическая части экзамена представлены вопросами билета, содержащего два теоретических вопроса и третьей - задачу.

Для подтверждения полноты полученных знаний и уточнения отдельных моментов члены комиссии задавали дополнительные вопросы.
3.2. Численность выпускников, сдавших государственный экзамен по специальности 080111.65 «Маркетинг»
	Форма обучения
	Всего студентов
	В том числе с оценкой:

	
	
	Отлично
	Хорошо
	Удовлет.
	Неудовлет.
	Средний балл

	заочная
	23
	14
	4
	5
	0
	4,4

	всего
	23
	14
	4
	5
	0
	4,4


3.3. Общий анализ знаний выпускников:

Итоговые результаты сдачи государственного экзамена ГЭК показали, что выпускники достаточно прочно овладели теоретической базой знаний по направлению подготовки. 
3.4. Замечания и рекомендации по организации работы ГЭК:

Замечаний принципиального характера по работе ГЭК нет. При работе ГЭК обеспечивалась достаточная требовательность и доброжелательная обстановка.

4. Анализ результатов 

защиты выпускных квалификационных работ
4.1. К защите выпускной квалификационной работы были допущены 23 студента заочного отделения. Темы выпускных квалификационных работ были закреплены приказом № 18-04-1-1512 от 09.10.2012 г. Предварительная организация и проведение преддипломной практики способствовали реализации системного подхода к подготовке дипломной работы. Все квалификационные работы были выполнены на примерах предприятий различных отраслей и сфер деятельности города и региона. Тематика выпускных работ была направлена на разработку маркетинговых управленческих решений по совершенствованию хозяйственной деятельности предприятий и повышению их эффективности. Значительная доля работ предполагала разработку стратегии развития предприятия или коррекцию текущей маркетинговой политики хозяйствующего субъекта.
До проведения итоговой аттестации на кафедре 23, 27 апреля и 21 мая была реализована процедура предзащиты дипломных работ согласно установленного графика. На предзащите была выявлена степень готовности студентов к защите, подтверждаемая наличием чернового варианта дипломной работы, раздаточного материала, презентационной программы. В процессе предзащиты проверялось соответствие заявленной темы дипломной работы её фактическому названию, а также формулировался перечень основных замечаний и пожеланий к доработке или устранению существующих недостатков. Результаты предзащиты позволили допустить выпускников специальности «Маркетинг» к итоговой защите выпускных квалификационных работ. 

Тематика выпускных квалификационных работ 2011/2012 уч. года

студентов заочного отделения
	№ п/п
	Тема дипломной работы
	Количество работ

	1. 
	Разработка стратегии брендинга (на примере ООО «Домограф»)
	1

	2. 
	Разработка стратегии повышения конкурентоспособности (на примере компании ЗАО «СП «Медтехнолайн»)
	1

	3. 
	Оптимизация управления маркетинговой деятельностью в розничной торговле (на примере ООО «АРТ»)
	1

	4. 
	Разработка конкурентной стратегии предприятия на рынке услуг общественного питания г. Волгограда (на примере ООО «Объединение «Аркада» ресторана «Маяк»)
	1

	5. 
	Разработка рекламной стратегии продвижения образовательной услуги ВУЗа (на примере программы РИМА-А, ВолГУ)
	1

	6. 
	Разработка стратегии повышения конкурентоспособности предприятия (на примере ООО «Эль Шик»)
	1

	7. 
	Разработка маркетинговой стратегии предприятия (на примере ЗАО «Тандер»)
	1

	8. 
	Маркетинговая среда рынка образовательных услуг (на примере МБОУ «Россошинская СОШ»)
	1

	9. 
	Совершенствование маркетинговой стратегии предприятия (на примере ООО «ДК Царицын»)
	1

	10. 
	Совершенствование конкурентной стратегии (на примере ООО «Техно-Драйв»)
	1

	11. 
	Совершенствование маркетинговой стратегии ресторана «Царицын»
	1

	12. 
	Совершенствование маркетинговой стратегии развития предприятия (на примере ООО «Зевс»)
	1

	13. 
	Разработка маркетинговой стратегии развития на предприятии ООО «Суррей»
	1

	14. 
	Разработка кампании по продвижению продукта предприятия (на примере «ЗАО Доктор Оеткер»)
	1

	15. 
	Совершенствование комплекса маркетинга (на примере магазина «Мойдодыр»)
	1

	16. 
	Совершенствование маркетинговой стратегии торгового предприятия на региональном рынке (на примере ООО «Радость»)
	1

	17. 
	Разработка рекламной кампании (на примере ООО «Киноцентр «Пирамида»)
	1

	18. 
	Особенности конкурентной стратегии предприятия на рынке строительных услуг (на примере ООО «МеталлургЖилстрой»)
	1

	19. 
	Совершенствование маркетинговой стратегии предприятия (на примере ЗАО «Красноармейский хлеб»)
	1

	20. 
	Совершенствование системы управления маркетингом на предприятии (на примере ООО «Толерант»)
	1

	21. 
	Организация рекламной кампании (на примере ООО «М.Видео-Менеджмент»)
	1

	22. 
	Совершенствование системы управления маркетингом на предприятии ООО «Базовый Эливит»
	1

	23. 
	Организация маркетинговых исследований деятельности предприятия (на примере ОАО «Сады Придонья»)
	1


4.2. Численность выпускников, защитивших выпускные квалификационные работы:
	Форма обучения
	Всего студентов
	В том числе с оценкой:

	
	
	Отлично
	Хорошо
	Удовлет.
	Неудовлет.
	Средний балл

	заочная
	23
	12
	7
	4
	0
	4,3

	всего
	23
	12
	7
	4
	0
	4,3


4.3. Анализ качества выпускных квалификационных работ и уровня профессиональной подготовки студентов.

Высокий средний балл 4,3 позволяет подтвердить уровень качества дипломных работ и профессиональный уровень подготовки студентов.

4.4. Количество работ: выполненных с применением компьютерных технологий – 23; выполненных коллективом студентов – 0; выполненных с использованием баз практики – 23; имеющих практическую направленность – 23; рекомендованных к внедрению – 23; рекомендованных к опубликованию – 12; защищенных с помощью мультимедийных технологий – 23.

4.5. Замечания по содержанию и оформлению выпускных квалификационных работ, по составлению отзывов и рецензий, форме и качеству защиты.

Замечаний по работе ГАК нет.
5. Общие итоги работы ГАК
	Форма обучения
	Выдано дипломов
	Рекомендовано в аспирантуру
	Рекомендовано в магистратуру

	
	Всего
	в т.ч. с отличием
	
	

	заочная
	23
	1
	0
	1

	всего
	23
	1
	0
	1


6. Выводы и рекомендации по дальнейшему совершенствованию качества подготовки

Рекомендация: совершенствовать практику предложения к печати статей, написанных в соответствии с основными положениями дипломных работ.

Председатель государственной 

аттестационной комиссии  





Е.Г. Попкова
Председатель государственной 

экзаменационной комиссии





Д.П. Фролов
Отчет обсужден и утвержден Ученым советом факультета управления и региональной экономики  «   »                     2012  года  (протокол №    ).
Декан факультета управления 

и региональной экономики 





В.О. Мосейко
